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OVERVIEW
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https://it.wikipedia.org/wiki/Fashion_doll
https://it.wikipedia.org/wiki/Mattel
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MENTION per canale:

Il grafico mostra che il dibattito è stato principalmente guidato dal
Web e tra tutti i social media, su Twitter, che sono stati i mezzi
preferiti per commentare e “chiacchierare” sul film. 
Il tema, infatti, è stato citato su articoli e blog il 40,1% delle volte, e
sulla piattaforma di micro-blogging il 39,2%. 

I DATI RILEVATI
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SENTIMENT

Contrariamente a quanto si
potrebbe pensare, il tema è stato
discusso tanto dalle donne
quanto dagli uomini. 
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Il grafico mostra che il trend di Barbie ha avuto una forte
impennata il 10 luglio con la prima del film a Los Angeles, e gli
utenti si sono divertiti soprattutto a commentare gli outfit delle star.
Un’altra impennata, chiaramente, risale all’uscita del film nelle sale
cinematografiche italiane, causando una forte reazione soprattutto
sui social media. 

L’analisi del sentiment mostra  un
atteggiamento maggiormente
positivo delle persone nei
confronti del trend. 

L’ANDAMENTO DELLE CONVERSAZIONI



Emoji CLOUD

L’analisi delle emoji più frequenti evidenzia il
contenuto emotivo e significato dei messaggi digitali.
Le emoji più ricorrenti hanno un significato divertito,
positivo e che rimandano al colore rosa (come fiori,
fiocchi e cuori) ad evidenziare sia il carattere del
film, ma anche il forte impatto che ha scatenato
(come ad esempio l’emoji della bomba). 
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Analizzando le conversazioni per genere emerge che sia
donne che uomini hanno reagito in maniera simile al
fenomeno Barbie, divisi quasi perfettamente tra reazioni
negative e positive. 

SENTIMENT E ANALISI SEMANTICA



La wordcloud rappresenta la nuvola della parole più
ricorrenti sul Web e nelle conversazioni Social.
Il dibattito, orientato principalmente dai media come
si evince dai top influencer, risulta orientato verso
alcune parole chiave: rosa, il colore dominante nel
film. In particolar modo, il termine rimanda  alla
moda (altra parola frequente), agli outifit, e al
“trend rosa” spopolato negli ultimi mesi. 
Un’altra parola frequente è Oppenheimer, l’uscita
del film di Nolan infatti ha scatenato il fenomeno
Barbienheimer, una serie di meme e video divertenti
che mixavano i due film, una   campagna
pubblicitaria messa in piedi da Barbie secondo
molti, incocriata tra i due film secondo altri. 
Altre parole importanti che sono state rilevate rimano
invece ai messaggi del film (femminista, diritti,
genere), altre invece rimandavano al marketing e
alla pubblicità, tramite la collaborazione con
numerosi brand. 

LE PAROLE PIÙ RICORRENTI
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Il tema più discusso in assoluto è stato senz’altro
la moda: gli utenti si sono divertiti a commentare
gli outfit del film, ma non solo. Barbie ha
scatenato una rosa-mania, anche grazie alle
numerose collaborazioni lanciate con diversi
brand di abbigliamento. 
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Non solo sono stati creati numerosi contenuti, ma
hanno creato anche molto “buzz” attorno ad essi,
in particolar modo Twitter (39,3% dei contenuti
creati) in occasione della premiere negli Stati
Uniti e dell’uscita di Barbie nei cinema in Italia. 

I TEMI 



Un altro tema principale e ricorrente che viene
fuori dalla word cloud sono i messaggi politici
del film: ruoli di genere, diritti e parità,
femminismo, trattati in chiave leggera e ironica.
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La maggior parte dei contenuti (il 66,7%) che
parlano dei messaggi politici di Barbie, risalgono
al Web, e sono stati molto frequenti durante
tutto il primo mese di uscita del film, per poi
lasciare spazio ad “altri temi di conversazione”. 

I TEMI 

Non si parla di Barbie senza Oppenheimer. Un
termine frequentemente menzionato è il celebre
film di Nolan, uscito negli USA in contemporanea
con il film Barbie. Ciò ha scatenato una forte
ilarità, giocando soprattutto sul forte contrasto
tra i due, tramite la creazione di meme e video. 
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Circa il 47% delle menzioni di Barbienheimer
sono su Twitter, in particolar modo durante i
giorni di uscita dei due film. Nonostante molti fan
abbiano scelto “da che parte stare”, altri hanno
visto il fenomeno come pubblicità incrociata.



La campagna marketing per promuovere il film è
stata così “rumorosa” da non riuscire a passare
inosservata, tant’è che il web si è scatenato (quasi
la metà a favore) dell’enorme lavoro svolto. 
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I TEMI 

Il dibattito si è svolto per lo più su Twitter (circa il
44%), tra coloro che minimizzano il successo del
film riducendolo unicamente al marketing che c’è
dietro, e coloro che hanno apprezzato le
collaborazioni, le pubblicità, il rosa e
quant’altro...
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