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Video News Pillole Spettacoli

Sui social scoppia la Barbie-mania

ROMA (ITALPRESS) - Il film Barbie ha alimentato per quasi 3 mesi il dibattito sui ruoli di genere tra le donne avvicinando per la prima volta a questi temi migliaia di

ragazze e ragazzi della generazione Z. È questo uno degli effetti più interessanti dell'onda rosa che ha registrato numeri da capogiro in Italia e nel mondo con oltre 3

miliardi di visualizzazioni per la keyword "Barbie" e generato milioni di interazioni sui social network. Peraltro il film è riuscito a mettere d'accordo 3 generazioni di

donne attorno alla celebre bambola e sui temi dell'identità femminile, l'accettazione femminile, la responsabilità. Sono alcuni dei dati dell'Osservatorio sui media e la

comunicazione di Telpress Italia attraverso l'analisi basata sul monitoraggio dei media, del web e i principali social network tra l'1 luglio e il 3 ottobre 2023 sul fenomeno

prodotto dal Film e realizzata con la piattaforma MediaScope che consente la rilevazione in tempo reale e la relativa analisi dei dati delle conversazioni del web e dei

social network su keyword definite. Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action della celebre serie di doll della Mattel, ha raccolto l'interesse anche di milioni di

uomini, curiosi o critici, quasi il 50% dei protagonisti delle conversazioni social sul tema. Il film Barbie ha generato molto "rumore" attorno a sé creando nuove

prospettive di discussione e di dibattito, suscitando numerose critiche, come emerge dal sentiment delle conversazioni social, ma ha avuto il merito anche di catalizzare

l'attenzione di milioni di fan della celebre bambola in tutto il mondo. I temi del dibattito sono sintetizzati nelle parole chiave che emergono dalle conversazioni social: rosa,

innanzitutto, il colore dominante nel film. In particolar modo, il termine rimanda alla moda, agli outfit, cioè le scelte dell'abbigliamento. Poi femminismo, un tema

rilanciato alla grande dal film, ruoli di genere, diritti, pari opportunità. Un'altra parola frequente è Oppenheimer, l'uscita del film di Nolan in contemporanea con Barbie,

infatti, ha scatenato il fenomeno Barbienheimer, una serie di meme e video divertenti che mixavano i due film. Margherita D'Innella Capano, general manager di

Telpress Italia, spiega che "dal monitoraggio del dibattito sul film Barbie arriva la conferma come oggi sia fondamentale per le imprese come per la politica acquisire

dati sulle conversazioni social per le proprie strategie di comunicazione e marketing". mgg/gtr
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Sui social scoppia la Barbie-mania
di Redazione  venerdì, 6 Ottobre 2023  8

ROMA (ITALPRESS) – Il film Barbie ha alimentato per quasi 3 mesi il dibattito sui ruoli di

genere tra le donne avvicinando per la prima volta a questi temi migliaia di ragazze e ragazzi

della generazione Z. È questo uno degli effetti più interessanti dell’onda rosa che ha registrato

numeri da capogiro in Italia e nel mondo con oltre 3 miliardi di visualizzazioni per la keyword

“Barbie” e generato milioni di interazioni sui social network. Peraltro il film è riuscito a

mettere d’accordo 3 generazioni di donne attorno alla celebre bambola e sui temi dell’identità

femminile, l’accettazione femminile, la responsabilità. Sono alcuni dei dati dell’Osservatorio

sui media e la comunicazione di Telpress Italia attraverso l’analisi basata sul monitoraggio

dei media, del web e i principali social network tra l’1 luglio e il 3 ottobre 2023 sul fenomeno

prodotto dal Film e realizzata con la piattaforma MediaScope che consente la rilevazione in

tempo reale e la relativa analisi dei dati delle conversazioni del web e dei social network su

keyword definite.

Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action della celebre serie di doll della Mattel, ha

raccolto l’interesse anche di milioni di uomini, curiosi o critici, quasi il 50% dei protagonisti

delle conversazioni social sul tema. Il film Barbie ha generato molto “rumore” attorno a sé

creando nuove prospettive di discussione e di dibattito, suscitando numerose critiche, come

emerge dal sentiment delle conversazioni social, ma ha avuto il merito anche di catalizzare

l’attenzione di milioni di fan della celebre bambola in tutto il mondo. I temi del dibattito sono

sintetizzati nelle parole chiave che emergono dalle conversazioni social: rosa, innanzitutto, il

colore dominante nel film. In particolar modo, il termine rimanda alla moda, agli outfit, cioè le

scelte dell’abbigliamento. Poi femminismo, un tema rilanciato alla grande dal film, ruoli di
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genere, diritti, pari opportunità. Un’altra parola frequente è Oppenheimer, l’uscita del film di

Nolan in contemporanea con Barbie, infatti, ha scatenato il fenomeno Barbienheimer, una

serie di meme e video divertenti che mixavano i due film. Margherita D’Innella Capano, general

manager di Telpress Italia, spiega che “dal monitoraggio del dibattito sul film Barbie arriva la

conferma come oggi sia fondamentale per le imprese come per la politica acquisire dati sulle

conversazioni social per le proprie strategie di comunicazione e marketing”.
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Sui social scoppia la Barbie-mania

di Italpress

ROMA (ITALPRESS) - Il film Barbie ha alimentato per quasi 3 mesi il dibattito sui

ruoli di genere tra le donne avvicinando per la prima volta a questi temi migliaia di

ragazze e ragazzi della generazione Z. È questo uno degli effetti più interessanti

dell'onda rosa che ha registrato numeri da capogiro in Italia e nel mondo con oltre

3 miliardi di visualizzazioni per la keyword "Barbie" e generato milioni di interazioni

sui social network. Peraltro il film è riuscito a mettere d'accordo 3 generazioni di

donne attorno alla celebre bambola e sui temi dell'identità femminile,

l'accettazione femminile, la responsabilità. Sono alcuni dei dati dell'Osservatorio

sui media e la comunicazione di Telpress Italia attraverso l'analisi basata sul

monitoraggio dei media, del web e i principali social network tra l'1 luglio e il 3

ottobre 2023 sul fenomeno prodotto dal Film e realizzata con la piattaforma

MediaScope che consente la rilevazione in tempo reale e la relativa analisi dei dati

delle conversazioni del web e dei social network su keyword definite.

Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action della celebre serie di doll della

Mattel, ha raccolto l'interesse anche di milioni di uomini, curiosi o critici, quasi il

50% dei protagonisti delle conversazioni social sul tema. Il film Barbie ha generato

molto "rumore" attorno a sé creando nuove prospettive di discussione e di

dibattito, suscitando numerose critiche, come emerge dal sentiment delle

conversazioni social, ma ha avuto il merito anche di catalizzare l'attenzione di

milioni di fan della celebre bambola in tutto il mondo. I temi del dibattito sono

sintetizzati nelle parole chiave che emergono dalle conversazioni social: rosa,

innanzitutto, il colore dominante nel film. In particolar modo, il termine rimanda

alla moda, agli outfit, cioè le scelte dell'abbigliamento. Poi femminismo, un tema

rilanciato alla grande dal film, ruoli di genere, diritti, pari opportunità. Un'altra

parola frequente è Oppenheimer, l'uscita del film di Nolan in contemporanea con

Barbie, infatti, ha scatenato il fenomeno Barbienheimer, una serie di meme e video

divertenti che mixavano i due film. Margherita D'Innella Capano, general manager
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di Telpress Italia, spiega che "dal monitoraggio del dibattito sul film Barbie arriva la

conferma come oggi sia fondamentale per le imprese come per la politica

acquisire dati sulle conversazioni social per le proprie strategie di comunicazione e

marketing". mgg/gtr].
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genere tra le donne avvicinando per la prima volta a questi temi migliaia di ragazze e ragazzi

della generazione Z. È questo uno degli effetti più interessanti dell’onda rosa che ha

registrato numeri da capogiro in Italia e nel mondo con oltre 3 miliardi di visualizzazioni per

la keyword “Barbie” e generato milioni di interazioni sui social network. Peraltro il film è

riuscito a mettere d’accordo 3 generazioni di donne attorno alla celebre bambola e sui temi

dell’identità femminile, l’accettazione femminile, la responsabilità. Sono alcuni dei dati

dell’Osservatorio sui media e la comunicazione di Telpress Italia attraverso l’analisi basata

sul monitoraggio dei media, del web e i principali social network tra l’1 luglio e il 3 ottobre

2023 sul fenomeno prodotto dal Film e realizzata con la piattaforma MediaScope che

consente la rilevazione in tempo reale e la relativa analisi dei dati delle conversazioni del web

e dei social network su keyword definite.

Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action della celebre serie di doll della Mattel, ha

raccolto l’interesse anche di milioni di uomini, curiosi o critici, quasi il 50% dei protagonisti

delle conversazioni social sul tema. Il film Barbie ha generato molto “rumore” attorno a sé

creando nuove prospettive di discussione e di dibattito, suscitando numerose critiche, come

emerge dal sentiment delle conversazioni social, ma ha avuto il merito anche di catalizzare

l’attenzione di milioni di fan della celebre bambola in tutto il mondo. I temi del dibattito sono

sintetizzati nelle parole chiave che emergono dalle conversazioni social: rosa, innanzitutto, il

colore dominante nel film. In particolar modo, il termine rimanda alla moda, agli outfit, cioè

le scelte dell’abbigliamento. Poi femminismo, un tema rilanciato alla grande dal film, ruoli di

genere, diritti, pari opportunità. Un’altra parola frequente è Oppenheimer, l’uscita del film di

Nolan in contemporanea con Barbie, infatti, ha scatenato il fenomeno Barbienheimer, una

serie di meme e video divertenti che mixavano i due film. Margherita D’Innella Capano,

general manager di Telpress Italia, spiega che “dal monitoraggio del dibattito sul film Barbie

arriva la conferma come oggi sia fondamentale per le imprese come per la politica acquisire

dati sulle conversazioni social per le proprie strategie di comunicazione e marketing”.
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PRIMA VITTORIA IN
CAMPIONATO PER LA RES
ROMA

Prima vittoria in campionato
per la Res Roma Res Roma VIII
vs Freedom 2-13° giornata
Campionato Italiano Serie
BArticolo e L'articolo Prima
vittoria in campionato per la Res
Roma proviene da
SportReporter.

LAZIO – ATALANTA 3-2: LA
RISOLVE VECINO NEL FINALE! Roberto Bettacchi

 R O M A

ROMICS: LA XXXI EDIZIONE

Si è conclusa oggi, presso i
padiglioni della Nuova Fiera di
Roma, la quattro giorni del
Festival Internazionale dedicato
a fumetto, animazione, cinema
e games. Grande successo di
pubblico, giovani e
giovanissimi ma non solo, per
questa edizione 2023, la n. 31 per
l’esattezza, che ha visto
avvicendarsi mostre,
presentazioni e tanto altro,
negli oltre…

 V I A G G I A R E

GRANDE SUCCESSO DI
PUBBLICO PER IL BUY
OUTDOOR 2023
15 Settembre 2023

Terminata a Cuneo la Borsa
Internazionale del Turismo
Outdoor che ha visto la
partecipazio e di Quaranta
buyers provenienti da 19 diverse
nazionalità, 110 sellers in arrivo
da tutto il Piemonte, 6 fam trip
e oltre 1000 appuntamenti.
Questi e molti altri i numeri
della quarta edizione di Buy
Outdoor, la Borsa
Internazionale del Turismo…
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Roma, 8 Ottobre 2023. Articolo e
foto di Raffaele Conti Gara ricca
di gol ed emozioni quella
andata in scena L'articolo Lazio
– Atalanta 3-2: la risolve Vecino
nel finale! proviene da
SportReporter.
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MINDSET TRIBALE, IL NUOVO
MOOD DEL MARKETING

Il mercato si conquista tribù
dopo tribù riscoprendo
l’importanza del gruppo
Sentirsi parte integrante di un
gruppo, condividerne passioni,
mentalità ed esperienze è da
sempre un elemento distintivo
dell’essere umano. Lo è oggi più
che mai in una società dominata
dal consumismo dove le persone
sono numeri e i loro bisogni dati
da raccogliere per fare
profilazione e vendere.…

AL VIA IL PRIMO
APPUNTAMENTO DEL TOUR
DEL GIALLO CITTÀ DI NAPOLI E
IL CONCORSO LETTERARIO
WRITING TOUR

Inizierà presto il primo evento
del Tour del Giallo Città di
Napoli insieme al Concorso
letterario Writing Tour. Il Tour
del Giallo ha come obiettivo
ripercorrere la storia del genere
poliziesco a Napoli, con i primi
due appuntamenti dedicati a
Francesco Mastriani il 2 e il 3
settembre 2023 alle ore 10:30.
Questi eventi sono…

Ginevra Baldassari

Gian Marco Volponi

L’EROICA, FATICA E SORRISI
TRA LE COLLINE DEL CHIANTI.

Eroica 2023 – Si ripete il rito
magico degli eroi che volano sui
pedali delle strade
bianche, Grande successo
quest’anno per il ciclismo su
strade bianche de l’Eroica, che si
è svolta il 30 settembre e 1
ottobre, nel cuore della Toscana
più affascinante, con i suoi
scenari di colline cosparse di
vigne e cipressi, castelli e
paesini…

PHOTOCALL GOOD VIBES
PRESSO IL CINEMA ADRIANO

é uscito al cinema il 5 ottobre il
fanta-thriller Good Vibes,
esordio al lungometraggio della
regista, sceneggiatrice, attrice e
conduttrice Janet De Nardis che
vede nel cast, tra gli
altri, Caterina Murino, Vincent
Riotta, Nicola Pecci, Ludovico
Fremont e con la partecipazione
di Mimmo Calopresti. Il film,
prodotto e distribuito da Toed
Film e realizzato con il
contributo del MIC e
della Fondazione Calabria Film
Commission, è il racconto di…
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admin
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DOLOMITI D’AUTUNNO: A SAN
MARTINO DI CASTROZZA IL
GUSTO DELLE TERRE ALTE
1 Settembre 2023

Dal 16 settembre al 29 ottobre in
programma sette esperienze
uniche per un autunno magico
nei rifugi al cospetto delle
Dolomiti “Sono pietre o sono
nuvole? Sono vere oppure è un
sogno?” così scriveva Dino
Buzzati raccontando delle Pale
di San Martino. Una cornice che
lascia sempre a bocca aperta,
terra di conquista dei più…

AUTUNNO IN ALTA VAL
VENOSTA: TRA IL LAGO DI
RESIA E LO STELVIO
1 Settembre 2023

Autunno in Alta Val Venosta: tra
il lago di Resia e lo Stelvio,
l’hotel Garberhof è il punto di
partenza ideale per esplorare le
meraviglie della natura in Alto
Adige. Circondato da frutteti e
vigneti, l’hotel Garberhof di
Malles Venosta è il luogo ideale
per gli amanti della vacanza
attiva: tra un’escursione sul
monte Watles,…
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Sui social scoppia la Barbie-mania
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Redazione

http://www.giornalepartiteiva.it

ROMA (ITALPRESS) – Il film Barbie ha alimentato per
quasi 3 mesi il dibattito sui ruoli di genere tra le
donne avvicinando per la prima volta a questi temi
migliaia di ragazze e ragazzi della generazione Z. È
questo uno degli effetti più interessanti dell’onda rosa
che ha registrato numeri da capogiro in Italia e nel
mondo con oltre 3 miliardi di visualizzazioni per la
keyword “Barbie” e generato milioni di interazioni sui
social network. Peraltro il film è riuscito a mettere
d’accordo 3 generazioni di donne attorno alla celebre
bambola e sui temi dell’identità femminile,
l’accettazione femminile, la responsabilità. Sono
alcuni dei dati dell’Osservatorio sui media e la
comunicazione di Telpress Italia attraverso l’analisi
basata sul monitoraggio dei media, del web e i
principali social network tra l’1 luglio e il 3 ottobre
2023 sul fenomeno prodotto dal Film e realizzata con
la piattaforma MediaScope che consente la rilevazione
in tempo reale e la relativa analisi dei dati delle
conversazioni del web e dei social network su
keyword definite.
Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action
della celebre serie di doll della Mattel, ha raccolto
l’interesse anche di milioni di uomini, curiosi o critici,
quasi il 50% dei protagonisti delle conversazioni social
sul tema. Il film Barbie ha generato molto “rumore”
attorno a sé creando nuove prospettive di discussione
e di dibattito, suscitando numerose critiche, come
emerge dal sentiment delle conversazioni social, ma
ha avuto il merito anche di catalizzare l’attenzione di
milioni di fan della celebre bambola in tutto il mondo.
I temi del dibattito sono sintetizzati nelle parole
chiave che emergono dalle conversazioni social: rosa,
innanzitutto, il colore dominante nel film. In
particolar modo, il termine rimanda alla moda, agli
outfit, cioè le scelte dell’abbigliamento. Poi
femminismo, un tema rilanciato alla grande dal film,
ruoli di genere, diritti, pari opportunità. Un’altra
parola frequente è Oppenheimer, l’uscita del film di
Nolan in contemporanea con Barbie, infatti, ha
scatenato il fenomeno Barbienheimer, una serie di
meme e video divertenti che mixavano i due film.

Nasce RINA Prime
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Margherita D’Innella Capano, general manager di
Telpress Italia, spiega che “dal monitoraggio del
dibattito sul film Barbie arriva la conferma come oggi
sia fondamentale per le imprese come per la politica
acquisire dati sulle conversazioni social per le proprie
strategie di comunicazione e marketing”.
mgg/gtr
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Sui social scoppia la Barbie-mania

ROMA (ITALPRESS) – Il film Barbie ha alimentato per quasi 3 mesi il dibattito sui ruoli di

genere tra le donne avvicinando per la prima volta a questi temi migliaia di ragazze e

ragazzi della generazione Z. È questo uno degli effetti più interessanti dell’onda rosa che

ha registrato numeri da capogiro in Italia e nel mondo con oltre 3 miliardi di

visualizzazioni per la keyword “Barbie” e generato milioni di interazioni sui social network.

Peraltro il film è riuscito a mettere d’accordo 3 generazioni di donne attorno alla celebre

bambola e sui temi dell’identità femminile, l’accettazione femminile, la responsabilità.

Sono alcuni dei dati dell’Osservatorio sui media e la comunicazione di Telpress Italia

attraverso l’analisi basata sul monitoraggio dei media, del web e i principali social network

tra l’1 luglio e il 3 ottobre 2023 sul fenomeno prodotto dal Film e realizzata con la

piattaforma MediaScope che consente la rilevazione in tempo reale e la relativa analisi dei
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dati delle conversazioni del web e dei social network su keyword definite.

Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action della celebre serie di doll della Mattel,

ha raccolto l’interesse anche di milioni di uomini, curiosi o critici, quasi il 50% dei

protagonisti delle conversazioni social sul tema. Il film Barbie ha generato molto “rumore”

attorno a sé creando nuove prospettive di discussione e di dibattito, suscitando numerose

critiche, come emerge dal sentiment delle conversazioni social, ma ha avuto il merito

anche di catalizzare l’attenzione di milioni di fan della celebre bambola in tutto il mondo. I

temi del dibattito sono sintetizzati nelle parole chiave che emergono dalle conversazioni

social: rosa, innanzitutto, il colore dominante nel film. In particolar modo, il termine

rimanda alla moda, agli outfit, cioè le scelte dell’abbigliamento. Poi femminismo, un tema

rilanciato alla grande dal film, ruoli di genere, diritti, pari opportunità. Un’altra parola

frequente è Oppenheimer, l’uscita del film di Nolan in contemporanea con Barbie, infatti,

ha scatenato il fenomeno Barbienheimer, una serie di meme e video divertenti che

mixavano i due film. Margherita D’Innella Capano, general manager di Telpress Italia,

spiega che “dal monitoraggio del dibattito sul film Barbie arriva la conferma come oggi sia

fondamentale per le imprese come per la politica acquisire dati sulle conversazioni social

per le proprie strategie di comunicazione e marketing”.
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ATTUALITÀ SPETTACOLI BENESSERE P E O P L E LIFESTYLE CUCINA VIAGGI MODA CALCIO OROSCOPO N E W S

Sui social scoppia la Barbie-mania

di Italpress COMMENTA CONDIVIDI

ROMA (ITALPRESS) - Il film Barbie ha alimentato per quasi 3 mesi il dibattito

sui ruoli di genere tra le donne avvicinando per la prima volta a questi temi

migliaia di ragazze e ragazzi della generazione Z. È questo uno degli effetti più

interessanti dell'onda rosa che ha registrato numeri da capogiro in Italia e nel

mondo con oltre 3 miliardi di visualizzazioni per la keyword "Barbie" e generato

milioni di interazioni sui social network. Peraltro il film è riuscito a mettere

d'accordo 3 generazioni di donne attorno alla celebre bambola e sui temi

dell'identità femminile, l'accettazione femminile, la responsabilità. Sono alcuni dei

dati dell'Osservatorio sui media e la comunicazione di Telpress Italia attraverso

l'analisi basata sul monitoraggio dei media, del web e i principali social network

tra l'1 luglio e il 3 ottobre 2023 sul fenomeno prodotto dal Film e realizzata con la

piattaforma MediaScope che consente la rilevazione in tempo reale e la relativa

analisi dei dati delle conversazioni del web e dei social network su keyword

definite.

Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action della celebre serie di doll

della Mattel, ha raccolto l'interesse anche di milioni di uomini, curiosi o critici,
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quasi il 50% dei protagonisti delle conversazioni social sul tema. Il film Barbie ha

generato molto "rumore" attorno a sé creando nuove prospettive di discussione e

di dibattito, suscitando numerose critiche, come emerge dal sentiment delle

conversazioni social, ma ha avuto il merito anche di catalizzare l'attenzione di

milioni di fan della celebre bambola in tutto il mondo. I temi del dibattito sono

sintetizzati nelle parole chiave che emergono dalle conversazioni social: rosa,

innanzitutto, il colore dominante nel film. In particolar modo, il termine rimanda

alla moda, agli outfit, cioè le scelte dell'abbigliamento. Poi femminismo, un tema

rilanciato alla grande dal film, ruoli di genere, diritti, pari opportunità. Un'altra

parola frequente è Oppenheimer, l'uscita del film di Nolan in contemporanea con

Barbie, infatti, ha scatenato il fenomeno Barbienheimer, una serie di meme e video

divertenti che mixavano i due film. Margherita D'Innella Capano, general manager

di Telpress Italia, spiega che "dal monitoraggio del dibattito sul film Barbie arriva

la conferma come oggi sia fondamentale per le imprese come per la politica

acquisire dati sulle conversazioni social per le proprie strategie di comunicazione

e marketing".

/

06/10/2023

[ Fonte: https://video.italpress.com/play/mp4/video/M77A ]
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ULTIME NOTIZIE
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Inviato da Anonimo (non verificato) il 6 Ottobre, 2023 - 14:47

Sui social scoppia la Barbie-mania

Sui social scoppia la Barbie-mania
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Sui social scoppia la Barbie-mania

Italia

ITALPRESS   VEN 6 OTTOBRE

R OMA (ITALPRESS) - Il film Barbie ha alimentato per quasi 3 mesi il dibattito sui ruoli di genere tra le donne

avvicinando per la prima volta a questi temi migliaia di ragazze e ragazzi della generazione Z. 

È questo uno degli effetti più interessanti dell'onda rosa che ha registrato numeri da capogiro in Italia e nel

mondo con oltre 3 miliardi di visualizzazioni per la keyword "Barbie" e generato milioni di interazioni sui social

network. 

Peraltro il film è riuscito a mettere d'accordo 3 generazioni di donne attorno alla celebre bambola e sui temi dell'identità

femminile, l'accettazione femminile, la responsabilità. 

Sono alcuni dei dati dell'Osservatorio sui media e la comunicazione di Telpress Italia attraverso l'analisi basata sul

monitoraggio dei media, del web e i principali social network tra l'1 luglio e il 3 ottobre 2023 sul fenomeno prodotto dal

Film e realizzata con la piattaforma MediaScope che consente la rilevazione in tempo reale e la relativa analisi dei dati

delle conversazioni del web e dei social network su keyword definite. 

Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action della celebre serie di doll della Mattel, ha raccolto l'interesse anche di
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milioni di uomini, curiosi o critici, quasi il 50% dei protagonisti delle conversazioni social sul tema. 

Il film Barbie ha generato molto "rumore" attorno a sé creando nuove prospettive di discussione e di dibattito,

suscitando numerose critiche, come emerge dal sentiment delle conversazioni social, ma ha avuto il merito anche di

catalizzare l'attenzione di milioni di fan della celebre bambola in tutto il mondo. 

I temi del dibattito sono sintetizzati nelle parole chiave che emergono dalle conversazioni social: rosa, innanzitutto, il

colore dominante nel film. 

In particolar modo, il termine rimanda alla moda, agli outfit, cioè le scelte dell'abbigliamento. 

Poi femminismo, un tema rilanciato alla grande dal film, ruoli di genere, diritti, pari opportunità. 

Un'altra parola frequente è Oppenheimer, l'uscita del film di Nolan in contemporanea con Barbie, infatti, ha scatenato il

fenomeno Barbienheimer, una serie di meme e video divertenti che mixavano i due film. 

Margherita D'Innella Capano, general manager di Telpress Italia, spiega che "dal monitoraggio del dibattito sul film

Barbie arriva la conferma come oggi sia fondamentale per le imprese come per la politica acquisire dati sulle

conversazioni social per le proprie strategie di comunicazione e marketing". 
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#Eventi

 DOM 8 OTTOBRE   95

Il marrone protagonista dell’ottobre di San Piero a Sieve

 GIO 12 OTTOBRE   22

Allattamento e lavoro: un incontro per sensibilizzare e informare

 GIO 12 OTTOBRE   34

Dove va la creatività: I leoni di Cannes 2023

 GIO 12 OTTOBRE   42

Riparte con i suoi suoi consueti cartelloni mensili, la programmazione di Microscena. 

okmugello.it
Sezione:AGENZIE;TELPRESS

Rassegna del 
09/10/2023
Notizia del:
09/10/2023

Foglio:3/4Utenti unici: 4.297
www.okmugello.it

LINK ALL'ARTICOLO

Servizi di Media Monitoring

Il 
pr

es
en

te
 d

oc
um

en
to

 e
' a

d 
us

o 
es

cl
us

iv
o 

de
l c

om
m

itt
en

te
.

-1
52

65
66

69

37AGENZIE - TELPRESS



The player is loading ...

#Podcast

IN VETRINA LE PIÙ POPOLARI

 VEN 6 OTTOBRE   57

Poker Sportivo: chi sono i pokeristi toscani più forti

 MER 4 OTTOBRE   31

Fiore di Puglia tra le aziende protagoniste di Anuga

 SAB 30 SETTEMBRE   66

Il lavoro di receptionist si evolve sempre di più nel 2023: le caratteristiche richieste per questo ruolo

#Social

Facebook Twitter

Youtube Instagram

okmugello.it
Sezione:AGENZIE;TELPRESS

Rassegna del 
09/10/2023
Notizia del:
09/10/2023

Foglio:4/4Utenti unici: 4.297
www.okmugello.it

LINK ALL'ARTICOLO

Servizi di Media Monitoring

Il 
pr

es
en

te
 d

oc
um

en
to

 e
' a

d 
us

o 
es

cl
us

iv
o 

de
l c

om
m

itt
en

te
.

-1
52

65
66

69

38AGENZIE - TELPRESS



ROMA (ITALPRESS) – Il film Barbie ha alimentato per quasi 3 mesi il dibattito sui ruoli di genere tra le

donne avvicinando per la prima volta a questi temi migliaia di ragazze e ragazzi della generazione Z. È questo

uno degli effetti più interessanti dell’onda rosa che ha registrato numeri da capogiro in Italia e nel mondo con

oltre 3 miliardi di visualizzazioni per la keyword “Barbie” e generato milioni di interazioni sui social network.

Peraltro il film è riuscito a mettere d’accordo 3 generazioni di donne attorno alla celebre bambola e sui temi
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TAG ita lpress video

Articolo precedente

Tenta di far esplodere un bancomat con un
petardo nel Catanese

Articolo successivo

Desio (MB), scritta su un muro e manifesti
abusivi di CasaPound

dell’identità femminile, l’accettazione femminile, la responsabilità. Sono alcuni dei dati dell’Osservatorio sui

media e la comunicazione di Telpress Italia attraverso l’analisi basata sul monitoraggio dei media, del web e i

principali social network tra l’1 luglio e il 3 ottobre 2023 sul fenomeno prodotto dal Film e realizzata con la

piattaforma MediaScope che consente la rilevazione in tempo reale e la relativa analisi dei dati delle

conversazioni del web e dei social network su keyword definite.

Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action della celebre serie di doll della Mattel, ha raccolto

l’interesse anche di milioni di uomini, curiosi o critici, quasi il 50% dei protagonisti delle conversazioni social

sul tema. Il film Barbie ha generato molto “rumore” attorno a sé creando nuove prospettive di discussione e

di dibattito, suscitando numerose critiche, come emerge dal sentiment delle conversazioni social, ma ha avuto

il merito anche di catalizzare l’attenzione di milioni di fan della celebre bambola in tutto il mondo. I temi del

dibattito sono sintetizzati nelle parole chiave che emergono dalle conversazioni social: rosa, innanzitutto, il

colore dominante nel film. In particolar modo, il termine rimanda alla moda, agli outfit, cioè le scelte

dell’abbigliamento. Poi femminismo, un tema rilanciato alla grande dal film, ruoli di genere, diritti, pari

opportunità. Un’altra parola frequente è Oppenheimer, l’uscita del film di Nolan in contemporanea con

Barbie, infatti, ha scatenato il fenomeno Barbienheimer, una serie di meme e video divertenti che mixavano i

due film. Margherita D’Innella Capano, general manager di Telpress Italia, spiega che “dal monitoraggio del

dibattito sul film Barbie arriva la conferma come oggi sia fondamentale per le imprese come per la politica

acquisire dati sulle conversazioni social per le proprie strategie di comunicazione e marketing”.
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ROMA (ITALPRESS) – Il film Barbie ha alimentato per quasi 3 mesi il dibattito sui ruoli

di genere tra le donne avvicinando per la prima volta a questi temi migliaia di ragazze

e ragazzi della generazione Z. È questo uno degli effetti più interessanti dell’onda rosa

che ha registrato numeri da capogiro in Italia e nel mondo con oltre 3 miliardi di

visualizzazioni per la keyword “Barbie” e generato milioni di interazioni sui social

network. Peraltro il film è riuscito a mettere d’accordo 3 generazioni di donne attorno

alla celebre bambola e sui temi dell’identità femminile, l’accettazione femminile, la

responsabilità. Sono alcuni dei dati dell’Osservatorio sui media e la comunicazione di

Telpress Italia attraverso l’analisi basata sul monitoraggio dei media, del web e i

principali social network tra l’1 luglio e il 3 ottobre 2023 sul fenomeno prodotto dal

Film e realizzata con la piattaforma MediaScope che consente la rilevazione in tempo

reale e la relativa analisi dei dati delle conversazioni del web e dei social network su

keyword definite.

Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action della celebre serie di doll della Mattel,

ha raccolto l’interesse anche di milioni di uomini, curiosi o critici, quasi il 50% dei

protagonisti delle conversazioni social sul tema. Il film Barbie ha generato molto

“rumore” attorno a sé creando nuove prospettive di discussione e di dibattito,

suscitando numerose critiche, come emerge dal sentiment delle conversazioni social,

ma ha avuto il merito anche di catalizzare l’attenzione di milioni di fan della celebre

bambola in tutto il mondo. I temi del dibattito sono sintetizzati nelle parole chiave che

emergono dalle conversazioni social: rosa, innanzitutto, il colore dominante nel film.

In particolar modo, il termine rimanda alla moda, agli outfit, cioè le scelte

dell’abbigliamento. Poi femminismo, un tema rilanciato alla grande dal film, ruoli di

genere, diritti, pari opportunità. Un’altra parola frequente è Oppenheimer, l’uscita del

film di Nolan in contemporanea con Barbie, infatti, ha scatenato il fenomeno

Barbienheimer, una serie di meme e video divertenti che mixavano i due film.

Margherita D’Innella Capano, general manager di Telpress Italia, spiega che “dal

monitoraggio del dibattito sul film Barbie arriva la conferma come oggi sia

fondamentale per le imprese come per la politica acquisire dati sulle conversazioni

social per le proprie strategie di comunicazione e marketing”.
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ROMA (ITALPRESS) – Il film Barbie ha alimentato per quasi 3 mesi il dibattito sui ruoli

di genere tra le donne avvicinando per la prima volta a questi temi migliaia di ragazze

e ragazzi della generazione Z. È questo uno degli effetti più interessanti dell’onda rosa

che ha registrato numeri da capogiro in Italia e nel mondo con oltre 3 miliardi di

visualizzazioni per la keyword “Barbie” e generato milioni di interazioni sui social

network. Peraltro il film è riuscito a mettere d’accordo 3 generazioni di donne attorno

alla celebre bambola e sui temi dell’identità femminile, l’accettazione femminile, la

responsabilità. Sono alcuni dei dati dell’Osservatorio sui media e la comunicazione di

Telpress Italia attraverso l’analisi basata sul monitoraggio dei media, del web e i

principali social network tra l’1 luglio e il 3 ottobre 2023 sul fenomeno prodotto dal

Film e realizzata con la piattaforma MediaScope che consente la rilevazione in tempo

reale e la relativa analisi dei dati delle conversazioni del web e dei social network su

keyword definite.

Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action della celebre serie di doll della Mattel,

ha raccolto l’interesse anche di milioni di uomini, curiosi o critici, quasi il 50% dei

protagonisti delle conversazioni social sul tema. Il film Barbie ha generato molto

“rumore” attorno a sé creando nuove prospettive di discussione e di dibattito,

suscitando numerose critiche, come emerge dal sentiment delle conversazioni social,

ma ha avuto il merito anche di catalizzare l’attenzione di milioni di fan della celebre

bambola in tutto il mondo. I temi del dibattito sono sintetizzati nelle parole chiave che

emergono dalle conversazioni social: rosa, innanzitutto, il colore dominante nel film.

In particolar modo, il termine rimanda alla moda, agli outfit, cioè le scelte

dell’abbigliamento. Poi femminismo, un tema rilanciato alla grande dal film, ruoli di

genere, diritti, pari opportunità. Un’altra parola frequente è Oppenheimer, l’uscita del

film di Nolan in contemporanea con Barbie, infatti, ha scatenato il fenomeno

Barbienheimer, una serie di meme e video divertenti che mixavano i due film.

Margherita D’Innella Capano, general manager di Telpress Italia, spiega che “dal

monitoraggio del dibattito sul film Barbie arriva la conferma come oggi sia

fondamentale per le imprese come per la politica acquisire dati sulle conversazioni

social per le proprie strategie di comunicazione e marketing”.
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Sui social scoppia la Barbie-mania

ROMA (ITALPRESS) – Il film Barbie ha alimentato per quasi 3 mesi il dibattito sui ruoli di genere tra le donne avvicinando per la

prima volta a questi temi migliaia di ragazze e ragazzi della generazione Z. È questo uno degli effetti più interessanti dell’onda rosa

che ha registrato numeri da capogiro in Italia e nel mondo con oltre 3 miliardi di visualizzazioni per la keyword “Barbie” e generato

milioni di interazioni sui social network. Peraltro il film è riuscito a mettere d’accordo 3 generazioni di donne attorno alla celebre

bambola e sui temi dell’identità femminile, l’accettazione femminile, la responsabilità. Sono alcuni dei dati dell’Osservatorio sui

media e la comunicazione di Telpress Italia attraverso l’analisi basata sul monitoraggio dei media, del web e i principali social

network tra l’1 luglio e il 3 ottobre 2023 sul fenomeno prodotto dal Film e realizzata con la piattaforma MediaScope che consente la

rilevazione in tempo reale e la relativa analisi dei dati delle conversazioni del web e dei social network su keyword definite.

Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action della celebre serie di doll della Mattel, ha raccolto l’interesse anche di milioni di

uomini, curiosi o critici, quasi il 50% dei protagonisti delle conversazioni social sul tema. Il film Barbie ha generato molto “rumore”

attorno a sé creando nuove prospettive di discussione e di dibattito, suscitando numerose critiche, come emerge dal sentiment delle

conversazioni social, ma ha avuto il merito anche di catalizzare l’attenzione di milioni di fan della celebre bambola in tutto il mondo. I

temi del dibattito sono sintetizzati nelle parole chiave che emergono dalle conversazioni social: rosa, innanzitutto, il colore dominante

nel film. In particolar modo, il termine rimanda alla moda, agli outfit, cioè le scelte dell’abbigliamento. Poi femminismo, un tema

rilanciato alla grande dal film, ruoli di genere, diritti, pari opportunità. Un’altra parola frequente è Oppenheimer, l’uscita del film di

Nolan in contemporanea con Barbie, infatti, ha scatenato il fenomeno Barbienheimer, una serie di meme e video divertenti che

mixavano i due film. Margherita D’Innella Capano, general manager di Telpress Italia, spiega che “dal monitoraggio del dibattito sul

film Barbie arriva la conferma come oggi sia fondamentale per le imprese come per la politica acquisire dati sulle conversazioni

social per le proprie strategie di comunicazione e marketing”.
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SPETTACOLO
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Sui social scoppia la
Barbie - mania

ROMA - Il film Barbie ha alimentato per quasi 3
mesi il dibattito sui ruoli di genere tra le donne
avvicinando per la prima volta a questi temi
migliaia di ragazze e ragazzi della generazione
Z....
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SPETTACOLO

Veloccia: 'Il nuovo sponsor non mette
in pericolo il progetto stadio'
Maurizio Veloccia , assessore
all'urbanistica di Roma Capitale, ha
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-...
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Sui social scoppia la Barbie-mania

SEI IN > VIVERE ITALIA > ATTUALITA'

06/10/2023 - 13:45  2' di lettura    228

ROMA (ITALPRESS) - Il film Barbie ha alimentato per quasi 3 mesi il dibattito
sui ruoli di genere tra le donne avvicinando per la prima volta a questi temi
migliaia di ragazze e ragazzi della generazione Z. È questo uno degli effetti
più interessanti dell'onda rosa che ha registrato numeri da capogiro in Italia
e nel mondo con oltre 3 miliardi di visualizzazioni per la keyword "Barbie" e
generato milioni di interazioni sui social network. Peraltro il film è riuscito a
mettere d'accordo 3 generazioni di donne attorno alla celebre bambola e sui
temi dell'identità femminile, l'accettazione femminile, la responsabilità. Sono
alcuni dei dati dell'Osservatorio sui media e la comunicazione di Telpress
Italia attraverso l'analisi basata sul monitoraggio dei media, del web e i
principali social network tra l'1 luglio e il 3 ottobre 2023 sul fenomeno
prodotto dal Film e realizzata con la piattaforma MediaScope che consente la
rilevazione in tempo reale e la relativa analisi dei dati delle conversazioni del
web e dei social network su keyword definite.
Il film diretto da Greta Gerwig, il primo live action della celebre serie di doll
della Mattel, ha raccolto l'interesse anche di milioni di uomini, curiosi o critici,
quasi il 50% dei protagonisti delle conversazioni social sul tema. Il film Barbie
ha generato molto "rumore" attorno a sé creando nuove prospettive di
discussione e di dibattito, suscitando numerose critiche, come emerge dal
sentiment delle conversazioni social, ma ha avuto il merito anche di
catalizzare l'attenzione di milioni di fan della celebre bambola in tutto il
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mondo. I temi del dibattito sono sintetizzati nelle parole chiave che
emergono dalle conversazioni social: rosa, innanzitutto, il colore dominante
nel film. In particolar modo, il termine rimanda alla moda, agli outfit, cioè le
scelte dell'abbigliamento. Poi femminismo, un tema rilanciato alla grande
dal film, ruoli di genere, diritti, pari opportunità. Un'altra parola frequente è
Oppenheimer, l'uscita del film di Nolan in contemporanea con Barbie, infatti,
ha scatenato il fenomeno Barbienheimer, una serie di meme e video
divertenti che mixavano i due film. Margherita D'Innella Capano, general
manager di Telpress Italia, spiega che "dal monitoraggio del dibattito sul film
Barbie arriva la conferma come oggi sia fondamentale per le imprese come
per la politica acquisire dati sulle conversazioni social per le proprie strategie
di comunicazione e marketing".
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